
TEMATICA LA DISCIPLINA 

„ECONOMIA TURISMULUI” 

 

 

1.  FACTORII DETERMINANTI AI DEZVOLTĂRII TURISMULUI.  

1.1. Determinanţii economico-sociali 

1.1.1. Venitul populaţiei 

1.1.2. Preţurile şi tarifele 

1.1.3. Oferta turistică 

1.1.4. Progresul tehnic 

1.1.5. Timpul liber 

 

1.2. Determinati motivaţionali:  

1.2.1. Motivatia turistică: definiţie, particularităţi; 

1.2.2. Tipuri de motivaţii; 

1.2.3. Faze de derulare a motivaţiei. 

 

2. Metode de înregistrare a circulaţiei turistice:  

2.1. Înregistrarea la frontieră; 

2.2. Metoda prelucrării informaţiilor provenind de la instituţiile financiar-bancare; 

2.3. Metoda sondajelor. 

 

3. Indicatori de cuantificare a circulaţiei turistice:  

3.1. Determinarea numărului de turişti; 

3.2. Durata medie a sejurului; 

3.3. Densitatea circulaţiei turistice; 

3.4. Preferinţa relativă pentru turism; 

3.5. Volumul încasărilor/cheltuielilor (Vi/Vch) în turism 

 

4. Mecanismul de formare şi orientare a fluxurilor turistice:  

4.1. Fluxul turistic, bazinele turistice: definiţii, tipuri; 

4.2.  Bazinele „sun-lust" şi „wonder-lust". 

 

5. Coordonate conceptuale ale pieţei turistice:  

5.1. Piaţa turistică: definiţie, tipuri de pieţe; 

5.2. Elementele constitutive ale pieţei turistice 

5.3. Funcţiile pieţei turistice 

5.4. Particularităţile pieţei turistice 

5.5. Indicatori de măsurare a pieţei turistice: capacitatea pieţei turistice, potenţialul pieţei 

turistice, volumul pieţei unui anumit produs, locul pe piaţă al unui anumit produs turistic. 

 

 

6. Sezonalitatea si curba sezonalităţii 

 

7. Conţinutul, structura şi tipologia cererii turistice:  

7.1. Definiţii, forme de manifestare si tipuri de cerere turistică (turismul de lux, turişti 

activi, turişti pasivi) 

7.2. Particularităţile cererii şi consumului turistic şi principalii lor determinanţi 

 

8. Oferta şi producţia turistică:  



8.1. Oferta turistică: definiţii, particularităţi (complexitatea şi eterogenitatea, creşterea 

diversificată, rigiditatea şi adaptarea parţială sau imperfectă la cerere); 

8.2. Determinanţii ofertei (preţul pieţei, costul consumului de produse turistice, 

cererea de consum, numărul şi dimensiunile ofertelor turistice). 

 

9. Preţurile produselor turistice,  

9.1. Preţurile: definiţie, funcţiile preţului (măsură a activităţii şi eficienţei acesteia, de 

mijlocitor al schimbului, de instrument de realizare a echilibrului ofertă-cerere); 

9.2. Trasaturile preţurilor (diferenţierea, caracterul inflaţionist, formarea relativ 

independentă de raportul cerere-ofertă, influenţa regulatoare limitată asupra pieţei), 

9.3. Modalităţii concrete de determinare a preţurilor produselor turistice, 

 

10. Rolul şi importanţa transporturilor turistice 

 

11. Conţinutul şi particularităţile eficienţei în turism 

 

12. Eficienţa socială a turismului şi turismul social 
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